G F No Gemeinsam weiterbilden

Projektmanager mit Schwerpunkt SEO inklusive Scrum

a Zeitnahe, bundesweite Starttermine GFN-Erfolgsgarantie? \ﬂ\ > 95 % Integrationsquote®

Unser modulares Kurssystem bietet dir unzahlige Moglichkeiten, dich weiterzubilden - und zwar ganz nach deinem
Bedarf. Gerne helfen dir unsere Berater:innen bei der Auswahl und Kombination geeigneter Kurse. Wir nehmen uns
Zeit fir dich und schauen, welche Weiterbildung zu dir und deinen Zielen passt. Den Bedarf des Arbeitsmarkts
haben wir dabei immer mit im Blick. Gemeinsam stellen wir deinen personlichen Lehrplan mit zeitnahem
Einstiegstermin zusammen - und du startest schnell und unkompliziert in deine Wunsch-Weiterbildung.

Dauer
mehr als 6 Monate bis 1 Jahr

Kursinhalt
Zertifizierter Content Marketing Manager, Zertifizierter Suchmaschinenmarketing & Web Analytics Manager

HTML und CSS, E-Commerce Manager, IT-Projektleiter mit Agile Scrum Master und Product Owner Zertifizierung

Scrum ist ein bekanntes und beliebtes Rahmenwerk fiir agiles Projektmanagement. Urspriinglich fiir die
Softwareentwicklung konzipiert, wird die Methode langst auch in vielen anderen Bereichen eingesetzt, um
projektorientiertes Arbeiten in Teams zu unterstitzen. In diesem Kurs lernen Sie agiles Projektmanagement mit
Scrum und die entsprechenden Prinzipien kennen. lhnen wird vermittelt, wie Scrum in typischen Projektsituationen
effizient eingesetzt werden und die Zusammenarbeit zum Erfolg fiihren kann. In diesem Kurs werden lhnen die fir
eine Tatigkeit im E-Commerce relevanten Grundlagen in den Bereichen Vertrieb, Marketing, Recht,
Rechnungswesen und Controlling vermittelt. Sie lernen Strategien und Instrumente fiir einen erfolgreichen
Online-Handel kennen und effizient einzusetzen. Ihr E-Commerce-Wissen wenden Sie im Rahmen einer
Projektaufgabe unmittelbar an, mit dem Ziel, ein schliissiges Strategie-Konzept fiir den Online-Shop eines fiktiven
Unternehmens zu entwickeln. Suchmaschinenmarketing umfasst alle MaBnahmen zur Gewinnung von Besuchern
flir eine Webprasenz liber Websuchmaschinen. In diesem Kurs erfahren Sie, wie man mit
Suchmaschinenoptimierung (SEO) das Ranking einer Website in den unbezahlten Suchergebnissen verbessert.
Zudem lernen Sie, individualisierte Google-Ads-Suchkampagnen zu planen, umzusetzen und zu optimieren (SEA).
Zwecks Erfolgskontrolle wird Ihnen dariiber hinaus auch der professionelle Umgang mit Analyse- und
Tracking-Tools wie Google Analytics und Google Tag Manager vermittelt.

Zertifizierte/-r Content Marketing Manager/-in

9 Wir bilden Menschen in ganz Deutschland weiter.

Alle Standorte findest Du auf gfn.de/standorte

Stand: 12.09.2025 / 08:00
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Marketing 4.0

> Markte und Marktsegmentierung

> Kaufentscheidungen, Produkte und Leistungen
> Individual- und Sozialpsychologie im Marketing
> Werbung als Lernprozess

> Kampagnen- und Medienmanagement

> Online- und Offline-Verkauf

E-Mail-Marketing

> E-Mail-Marketing im Marketingmix

> Relevanz herstellen und Strategie entwickeln

> Abonnenten gewinnen

> Marketing-E-Mails gestalten und den Versand organisieren
> Erfolge messen und Mallnahmen optimieren

WordPress

Einflihrungin das Thema CMS und WordPress
Dashboard, Navigation und die wichtigsten

Grundeinstellungen kennenlernen

Die wichtigsten und beliebtesten Plugins

>

>

>

> Themes: Gemeinsamkeiten, Unterschiede, Child-Themes

>

> Gutenberg-Editor, klassischer Editor, Erstellung von Beitragen und Seiten
>

Gestaltung einer Startseite mit Gutenberg und Elementor
Content Marketing

> Entwicklung einer Content-Strategie

> Verschiedene Modelle zur strategischen Planung

> Content planen und erstellen

> Erfolgreich mit Content-Commerce und Moglichkeiten zur Content-Promotion

Blogs im Marketing

> Bedeutung des Bloggings im Marketingmix

> Strategie erarbeiten

> Technische Grundlagen

> Inhalte mit Mehrwert entwickeln, Blogmarketing betreiben, Umgang mit Kommentaren

Priifungsvorbereitung und Priifung

Zertifizierter Suchmaschinenmarketing & Web Analytics Manager (m/w/d)

o Wir bilden Menschen in ganz Deutschland weiter.
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Suchmaschinenoptimierung

Funktionsweise von Suchmaschinen und Suchergebnisseiten (SERPs)
Ranking und Rankingsignale

SEO-Prozess und Ziele

Keywords, Content

Backlinks
Social SEO, User Signals
Shop SEO und Local SEO

>
>
>
>
> Webpage, Site, Server und Domains
>
>
>
> Erfolgskontrolle und SEO Site Clinic

Suchmaschinenwerbung/Google Ads

Einfiihrung in die Online-Werbung und SEA
Einflhrung in Google Ads
Kontoeinrichtung und Kampagnenerstellung, Kontolibersicht

>

>

>

> Keyword-Planer
> Google-Ads-Optimierung und Best Practice

> Conversion Tracking, Google Shopping

> Einfliihrungins Google-Displaynetzwerk (GDN), GDN-Kampagnen
>

Remarketing
Web Analytics/Google Analytics

> Einflihrung in Web-Analyse und Datenschutz

> Serverlogs und Zahlpixel

> Reichweitenmessung und Cookies

> DSGVO und Einrichtung von Google Analytics

> Einflihrung in Google Analytics, Real-Time-Bericht
> Audience & Acquisition, Goals & Behaviour

> Events & Conversions, Google Tag Manager

>

Events im Google Tag Manager und Analytics-Debugging
Priifungsvorbereitung und Priifung

HTML & CSS

o Wir bilden Menschen in ganz Deutschland weiter.
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HTML5

> Einfiihrungin HTML5

> Das HTML-Grundgeriist

> Textformatierungen

> Die Elementtypen block, inline, inline-block
> Arbeiten mit Bildern

> HTML-Attribute

> Navigation mit Links (interne Verlinkung)

> Tabellenin HTML

CSS3

> Einflhrungin CSS

> Verwendung der CSS-Library Bootstrap
> Erstellung von Formularen

> Einbindung von Video, Audio und iFrames
> Formatierung, Kommentare, MalReinheiten
> Schrift- und Hintergrundfarbe
> Einbindungvon CSS

> Positionierung von Elementen

> Verwendungvon Selektoren

> Pseudoklassen und -elemente in CSS
> Navigationsaufbau

Aufbau und Umsetzung einer Webseite

Schriften, Icons und Grafiken im Web
Aufbau einer Navigation mit CSS
Kopf-, Content- und FuRbereich

Responsive Anpassung

Unterseiten, Impressum und Datenschutzseite

>
>
>
> Effekte, Verldufe und Animationen
>
>
> Verwendung von Plugins

>

Aufbau einer Webseite mit Bootstrap

E-Commerce Manager/-in
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BWL-Grundlagen

> E-Business, E-Commerce und BWL

> Betriebliche Kennzahlen: Aufgabe und Definition

> Basiswissen Kosten

> Steuern und Verpackung

> Versandkosten, Bedeutung von BEP, ROl und ROAS
> Preisberechnung und -gestaltung

> Wertstrome und Wertschopfungsketten

>

Basiswissen Buchfiihrung
Advertising, Vertrieb und Marketing

> Webanalyseplan

> Measurement Setup, u. a. Google Analytics, Facebook

> Analytics, Google Ads

> Rechtliches, u. a. Datenschutz, Widerrufsrecht, Telemediengesetz
> Verkaufskanale, u. a. Amazon, eBay

> Vergleichsportale, u. a. Check24, TripAdvisor

> Verwaltungstools

> Online-Shop am Beispiel WooCommerce

> Social-Media-Marketing, u. a. Facebook Ads, YouTube, Instagram
> E-Mail-Marketing mit Mailchimp und Newsletter2Go

> Besondere Marketingideen, u. a. Gamification, App Marketing

>

Tipps und Tricks
Projektarbeit Online-Shop

> Vorstellung Projektaufgabe

> Erarbeitung eines Strategie-Konzepts flir einen Online-Shop
> Freiarbeit, Feedbackrunden, Ubungsfragen

> Présentation und Diskussion der Ergebnisse

IT-Projektleiter (m/w/d) mit Agile Scrum Master und Product Owner Zertifizierung

Denkweise nach agiler Methodik, z. B. agile Werte und Prinzipien, Probleme statischer Prozesse
Die drei Saulen der Scrum-Theorie

>

>

> Die Scrum-Werte

> Das Srum-Team und seine Rollen: Developer, Scrum Master und Product Owner
>

Die Scrum-Events: Sprint, Sprint Planning, Daily Scrum, Sprint Review, Sprint Retrospective
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Die Scrum-Artefakte: Product Backlog, Sprint Backlog, Increment, Definition of Done
Lean Management

Ubernahme von Scrum und Umgang mit Widerstanden

Scrum in komplexen Umgebungen

>

>

>

>

> Skalierung mit Nexus
> Weitere agile Methoden (Xtreme Programming, Kanban, Crystal, DSDM)

> Organisation und Abwicklung agiler Projekte mittels Software Jira von Atlassian
>

Praxisprojekt
Priifungsvorbereitung und Priifung

Voraussetzungen

> mindestens mittlerer Bildungsabschluss, abgeschlossene Berufsausbildung oder Studium (mit/ohne Abschluss)

> sicherer Umgang mit dem PC und den Office-Standardanwendungen sowie Erfahrung mit mindestens einer
grafischen Oberflache (z. B. Microsoft Windows oder macQS)

> Hohe Affinitat zu digitalen Medien

> gute Englisch- und Deutschkenntnisse in Wort und Schrift

> Teambereitschaft und Kommunikationsfahigkeit

> Teilnahme an einem unverbindlichen Beratungsgesprach

Zielgruppe

> Arbeitsuchende aus dem Marketing, die professionelles Know-how im Bereich Content Marketing,
Suchmaschinen- und Webseitenoptimierung aufbauen méchten

> Arbeitsuchende, die ihre berufliche Zukunft im Bereich Digital Marketing sehen und eine anerkannte
Zertifizierung anstreben

> Arbeitsuchende aus dem Vertrieb, dem Produktmanagement o. ., die sich gezielt in Richtung E-Commerce
weiterbilden méchten

> Arbeitsuchende mit abgeschlossener Berufsausbildung, die in den Wachstumsmarkt E-Commerce einsteigen
mochten

> Quer- und Wiedereinsteiger/-innen, Rehabilitanden/-innen sowie Hochschulabsolventen/-innen mit oder ohne
Abschluss, die eine hochwertige Zusatzqualifikation fiir ihren beruflichen (Wieder-)Einstieg erwerben mochten

Abschluss

Zertifikate von Webmasters Europe e. V.: Certified Content Marketing Manager, Certified Search Engine Marketing
Manager & Web Analyst, Exin Agile Scrum Master, Exin Agile Scrum Product Owner, Tragerinterner Abschluss:
GFN-Zertifikat
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